Plan de Estudios I,
MARKETING S ITAE

Instituto Emblematico

MODULO
Jsecunpo cicLo 4
Fundamentos del Marketing e Estrategias de segmentacion y
Administracion General posicionamiento

Estrategias de Producto
Estrategias de Creatividad
Psicologia del consumidor

Medios Publicitarios

Graficadores y Diagramadores
Comportamiento del Consumidor
Plan de Medios Digital y Convencional

ANALISIS E INVESTIGACION
DEL MERCADO

Competencias para la empleabilidad

e Técnicas de comunicacion Etica

MGDULO P~ tercer cicLo 4

e Estadistica Descriptiva e Estrategia de Precio

e Estrategia de Marca * Estrategia de Promocién

e Costosy Presupuesto ® Estrategia de Distribucion

e Administracion Estratégica ® Investigaciéon Empresarial

* Investigacion y Andlisis de e Laboratorio de Investigacion
EJECUCION DE ESTRATEGIAS Mercgqlo ' e Distribucion y frade marketing

PARA EL DESARROLLO DE e Estadistica Inferencial

PRODUCTOS Y/0 SERVICIOS Competencias para la empleabilidad

® Herramientas Informdticas ® Proyecto de Innovacion

MopuLO V' _quinto cicLo 4 y_sextociclo 4
Marketing Relacional

Retail y Trade Marketing
Organizacién y Ejecucion de Eventos
Gestion de Ventas

Direccién de Equipos Comerciales
Planeamiento Estratégico

Marketing Social
Marketing Internacional
Branding

Marketing de Serivicios
Plan de Marketing

o,

GESTION DE ESTRATEGIAS
DE COMERCIALIZACION . -
Competencias para la empleabilidad

¢ Liderazgo Personal y Profesional ® Proyecto empresarial

Durante tu carrera obtendrds las siguientes certificaciones modulares:

© Andilisis e investigacion de mercado.
© Ejecucion de estrategias para el desarrollo de productos y/o

servicios.
© Gestion de estrategias de comercializacion.

Estas respaldardn tus conocimientos y podrds desenvolverte en los diferentes
campos del Marketing.

Al finalizar la carrera, obtendrds:

© Bachiller Profesional Técnico en Marketing.

© Titulo Profesional Técnico en Marketing, a nombre de
la nacion.
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Ademds, podrds convalidar tu carrera en universidades de prestigio.



